e
QUALITAT ZAHLT!

er Ausleseprozess ist in vollem

Gange - das ist mein personli-
ches Resiimee fiir das Geschaftsjahr
2024. Auf dem deutschen Golfmarkt
haben angespannte wirtschaftliche
Verhiltnisse, Wetterkapriolen und der
hohe Wettbewerb dazu gefiihrt, dass
Golfanlagen schlielen. Das ist bedau-
erlich fiir deren Mitglieder und Gaste,
jedoch ein vollig normaler Vorgang:
Markte und Produkte verindern sich
genauso wie die Geschmicker und
Wiinsche der Kunden. Fiir bestehende
Anlagen ergeben sich dadurch neue
Chancen, Mitglieder und Giste zu
gewinnen.

Qualitit hat ihren Preis, wird aber
anerkannt - das wurde 2024 bei den
Leading Golf Clubs of Germany durch
das weitere Wachstum der Vereini-
gung deutscher Top-Anlagen deutlich.
Diese Tendenz wird sich fortsetzen,
weil es international im Golfsport
iiberall ein Spitzensegment gibt, das
Kunden begeistert. Die Herausforde-
rung bleibt: Wer Qualitit bietet, muss
bereit sein, sich stetig zu messen, per-
manent zu verbessern, Innovationen
zu verfolgen. Das alles jedoch, ohne
den lange gewachsenen Charakter
eines Clubs zu verlieren, was Erfolgs-
druck und oftmals Stress fiir das Ma-
nagement, die Greenkeeper und auch
die Gastronomie bedeutet.

Zum Ende des Jahres stellen wir
aber immer wieder fest: Druck und
Stress lassen sich gut aushalten, wenn
man auf eine erfolgreiche Saison
zuriickblickt - egal ob aus wirtschaft-
licher, sportlicher oder gesellschaft-
licher Sicht. Als Dienstleister fiir den
Kunden ist Zuriicklehnen eben keine
Option. Allerdings sind auch in Lea-
ding Golfclubs Mitgliedschaften kein
reines Wunschkonzert. Vielmehr
gilt die Devise: Mitglieder wie Ver-
antwortliche verfolgen gemeinsam
Projekte und Ziele, damit die Anlage
nachhaltig erfolgreich ist. Mit diesem
Ziel vor Augen kann 2025 wieder ein
Erfolgsjahr werden. Das wiinsche ich
Thnen und uns allen fiir diese Saison!
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COVER | THE 155™ OPEN — ST ANDREWS

Zu Ehren der langjahrigen Part-
nerschaft zwischen Mercedes-
Benz und dem R&A: eine eigens
kreierte Golf x Fashion-Kampagne

€EQsS SVUv

Gasten wahrend der Turnierwoche exklusi-
ve Shuttle-Fahrzeuge zur Verfligung.

Zu Ehren der langjahrigen Partnerschaft
zwischen Mercedes-Benz und dem R&A
hat es sich der Stuttgarter Automobilher-
steller nicht nehmen lassen, eine eige-
ne Golf x Fashion-Kampagne zu kreieren.
Die auBergewohnlichen Fotos entstanden
dabei auf dem ikonischen Old Course in
St Andrews.

Mit der Kampagne vereint Mercedes-Benz
Golfsport und Mode mit seiner Tradition im
Autobau. Mit einzigartiger Haute Couture
feiert Mercedes-Benz somit die Riickkehr
der The Open ins ,Home of Golf*.

ENGAGEMENT FUR DIVERSITAT
UND GLEICHBERECHTIGUNG

Neben der The Open begleitet Mercedes-
Benz in Kooperation mit dem R&A aber
noch zwei weitere Majorturniere: die AlG
Women'’s Open bei den Damen sowie die
Seniors Open presented by Rolex bei den
Uso-Herren.

Auch bei diesen beiden hochklassigen
Turnieren engagiert sich das Stuttgarter
Unternehmen insbesondere fiir Diversitat
und Gleichberechtigung im Golfsport.
Nicht zuletzt in diesem Zusammenhang
legt Mercedes-Benz bei seinen Aktivitaten
auch besonderes Augenmerk auf die
Unterstiitzung von Athletinnen.

Sehen der 155. The Open mit Freude entgegen (v. |.): Ri#ﬁaﬁ Lochhead
(Wirtschaftsminister Schottland), Sandra Tuddenham (Vorstand St Andrews
Links Trust), Rhona Corscadden (VisitScotland), Mark Darbon (CEO des R&A)
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