NAMEN UND NACHRICHTEN

EIN PERSONLICHER NACHRUF

Rudi May - ein engagierter,
aufgeschlossener und fairer Investor

Mit dem unerwar-
tet frihen Tod von
Rudi May (06.05.1941-
12.11.2019) erleidet nicht
nur der deutsche Golfsport

einen uberaus grofen Ver-
lust.

Rudi May

Der kreative, unermtdliche
Geschaftsmann, Erbauer,
langjahrige Prasident und
Ehrenprasident des Golf-
clubs Wiirzburg war als
ambitionierter Sportler zu-
gleich Berater, Prasident,
Ehrenprasident und aktives
Mitglied des FuBball-Clubs
Wirzburger Kickers (FWK)
sowie des Tennisklubs Weil3-
Blau. Dartiber hinaus machte
er sich als wohltatiger Spon-
sor und in der Brauchpflege
seiner geliebten Heimatstadt
einen Namen.

Nachdem er bereits 1983
durch Professor Rolf Wal-
lenhorst auf ein bei dem
Hotel Polisina in Ochsen-

Visiondr und konsequent realisiert: der von Rudi May

erbaute Golfplatz Wiirzburg.

(Foto: K. Grohs)

furt geplantes Golfprojekt
angesprochen wurde — das
aus Okologischen Grinden
an diesem Standort wegen
seiner artenreichen Flora
und Fauna nicht realisiert
werden konnte, liefl ihn der
Gedanke, Wirzburg mit
einer exponierten, stadt-
nahen, imagetrachtigen
Golfanlage nachhaltig auf-
zuwerten, keine Ruhe. Als
Immobilieninvestor wusste
er genau um den Wert
einer solchen Anlage am
richtigen Standort. Zudem
hatte er mit einer ausge-
pragten Sensibilitat aus der
Diskussion um die Anlage
in Ochsenfurt bereits den
o0kologischen Wert einer

derartigen landschaftlichen
Golfanlage erkannt.

Nachdem dann der richtige
Standort auf der ausge-
raumten Agrarlandschaft
des Ochsenfurter Gaus un-
mittelbar oberhalb der Stadt
an der Giebelstadter Steige
gefunden war, mussten in
aufwéandigen Verhandlun-
gen die Stadtherrn und ins-
besondere die bauerlichen
Grundbesitzer tiberzeugt
werden.

1992 waren zwar noch nicht
alle Grundbesitzer bereit,
ihr Geldnde zu verpach-
ten oder zu verkaufen. In
seinem Optimismus lieB
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Rudi May jedoch bereits
um den Rand des intensiv
genutzten Agrarlands am
Ubergang zur historischen
Terrassenlandschaft und
den angrenzenden Wald-
flachen neun Loécher errich-
ten, die nun die unwilligen
Grundbesitzer sozusagen
,umzingelten”. So konn-
ten 1994 - zehn Jahre nach
Grindung des Golfclubs —
die ersten neun Locher und
eine Ubungswiese ausge-
baut werden.

Und nun zeigte sich wie-
derum die enorme Kreati-
vitat des Bauherrn: Recht
bald entspann sich ein in-
tensiver Kontakt zur Wiirz-
burg Partnerstadt Dundee
und zum altehrwiirdigen

Royal & Ancient Golf Club
of St. Andrews. Somit war
es kaum verwunderlich,
dass dieser mit einer Ab-
ordnung des Vorstandes
und der von elf weiteren
Golfclubs im Umfeld von
Dundee der Einweihung
des Clubhauses und der
ersten neun Locher einen
illustren Rahmen verpass-
ten. Uber all die folgen-
den Jahre wird bis heute
die deutsch-schottische
Freundschaft und Partner-
schaft gepflegt.

Kaum waren dann Ende
September 2002, nach Bau-
beginn im April des Jahres,
die uberaus anspruchsvol-
len 18 Locher, die in cha-
rakteristischer Weise die
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umgebende Kulturland-
schaft einbeziehen, vollen-
det, nahm Rudi May Kurs
auf die nachste Hirde, um
dann 2006 Mitglied der
Leading Golf Clubs zu wer-
den und nach der Uber-
gabe der Verantwortung an
seinen Sohn Bernhard May
2017 die auBerordentliche
O0kologische Bedeutung der
nun gut eingewachsenen
Anlage im Rahmen von
.Golf&Natur” zertifizieren
zu lassen.

Mit dem Tod von Rudi May
verliere ich zudem einen
auBerordentlich engagier-
ten, aufgeschlossenen und
fairen Bauherrn. In 46 Be-
rufsjahren war es mir nur
selten vergénnt, mit einem

derartigen Bauherrn zu-
sammenarbeiten zu diirfen
und ich sehe es heute mehr
denn je als auBerordentli-
ches Privileg, seit 1983 in
Kontinuitdt mit dieser be-
merkenswerten Persénlich-
keit verbunden gewesen zu
sein.

Mein Mitgefiihl richtet sich
an seine Familie, seine
Freunde und all' diejeni-
gen, die ihn auf und abseits
«seiner” Anlage vermissen
werden.

Karl E Grohs
Landschaftsarchitekt
BDLA/DASL/EIGCA

Senior Member of the
European Institute of
Golf Course Architects

Gul gemoanaga.

SCHLAGFERTIG HANDELN IM GOLFBUSINESS.

MARKETING UND MANAGEMENT-
HANDBUCH GOLF

« Lernen Sie die Besonderheiten der Golfbranche kennen,
Fallstricke vermeiden und Chancen zu Ihrem Vorteil nutzen.

« Fur: Golf-Anlagen, Golf-Clubs, Golf-Manager, Golf-Professionals,

Golf-Schulen, Golf-Kliniken, Golf-Physiotherapeuten, Golf-Reiseanbieter,

Golf-Spezialisten, Golf-Pro-Shop und -Gastronomie-Betreiber
sowie flir Marketingagenturen in der Golfbranche uvm.

« Claus M. Kobold (risident Deutscher Golf Verband): ,Das Handbuch (iberzeugt
mit professionell aufbereiteten wissenschaftlichen und empirischen
Erkenntnissen und bietet fiir alle Teilnehmer der Golfbranche viele
wertvolle Mehrwerte.*
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